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Cathy Guetta débarque dans le marketing
musical

28/04/2011 - La célébre organisatrice de soirées «dance», épouse de David Guetta,
Pres de s'associe Raphael Aflalo, directeur général d'OMG Digital, pour créer I'agence Be my

guest.

1 0 D5 Décidément, la musique est un territoire en pleine évolution. Al'instar du marketing
G RATU ITS sportif, ce champ culturel joue de plus en plus au collé-serré avec le monde des
marques. Ainsi, des artistes-phénoménes comme le DJ et producteur frangais David
Guetta admettent peu a peu qu'ils sont, eux aussi, devenus des marques (18 millions
de fans sur Facebook). «Mais cette notoriété s'est construite grace au talent artistique de
David», précise d'emblée Cathy Guetta, épouse du célébre DJ et co-organisatrice des
soirées «F*** me I'm famous».
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Al'été 2010, en Corse, une rencontre improvisée avec Raphael Aflalo, directeur général £ o4 2

d'OMG Digital (Omnicom Media Group), va faire entrer le célebre couple dans une autre fmtms
M ﬂ r q l.l es dimension. «Je n‘arrivais pas a comprendre pourquoi les Guetta ne travaillaient pas e Optimiser sa stratégie e-commerce dans un

plus avec des marques au regard de leur notoriété», se souvient Raphael Aflalo. Ce contexte multicanal

dernier va rapidement faire prendre conscience a la femme d'affaires de 'audience de
la marque Guetta : «/e trio formé par David, Cathy et leurs soirées représente un média
trés puissant», souligne Raphael Aflalo.

Premier projet de cette nouvelle équipe réunie au sein de Be my guest, une agence L
créée pour l'occasion : faire vivre le label Guetta. Ainsi, le prochain contrat publicitaire

signé par Cathy Guetta va la lier a la compagnie aérienne Vueling. A partir du 26 mai, m
date d'ouverture de la saison festive sur I'lle d'Ibiza (lieu de prédilection des soirées b L Ao

Guetta), I'Airbus A320 de Vueling se verra relooké aux couleurs des époux.

Pour I'occasion (et parce que la législation I'oblige), le slogan «F*** me I'm famous»
deviendra «Flyme I'm famous». Des échantillons du parfum Play de Givenchy seront
distribués aux passagers du vol privé, durantlequel David Guetta officiera aux platines.
Par ailleurs, les soirées «F*** me I'm famous» s'exportent désormais d'Ibiza a Las
Vegas a la demande du groupe hételier américain MGM.

AB N N Ez S'appuyant sur le propre savoir-faire des Guetta, Be my guest souhaite, de surcrott,
O ouwrir le jeu du marketing a d'autres artistes. «En effet, notre point de départ, ce ne sont

pas les marques mais les artistes», précisent de concert Raphael Aflalo et Cathy Guetta.
vous Un angle d'attaque qui les différencie des agences comme BETC Music ou The Hours
Ic I qui travaillent en priorité pour les marques.

Leur activité se rapproche plus des cellules marketing de majors comme U think
(Universal Music) ou Warner 360 (Warner Music). «Nous allons proposer aux artistes
rd . une gestion de leur image dans la durée. Les maisons de disques ne peuvent plus le
Strategles faire par manque de temps et de moyens», estime Raphael Aflalo. Aterme, Be my
guest espére ainsi séduire un pool d'artistes. Nul doute que le carnet d'adresses fourni
de Cathy Guetta devrait les y aider.

Les artistes pourront ainsi bénéficier des différentes propositions de I'agence déja
scindée en cing activités : Be with me pour les relations artiste-marque, Be with my
music pour les contenus musique exclusifs et les synchronisations publicitaires, Be
with my content pour les clips vidéos et les placements produits liés, Be with my friends
pour la présence sur les réseauxsociaux et les applications et enfin Be with my event
pour I'événementiel.

Derriére la nouvelle structure, on trouve, en outre, des grands noms de l'Internet
francgais et étranger : Nom des investisseurs a venir.... Vis-a-vis de son agence OMG
Digital, Raphael Aflalo tient & préciser qu'il «garde toute son indépendance méme s'il y
aura, inévitablement a terme, certains clients communs». Be my guest compte toutefois
acheter quelques-uns des outils du groupe OMG, comme ceux permettant de mesurer
limpact post-placement de produit pour les marques présentes dans les clips, entre
autres, de David Guetta.

Anne Lise Carlo
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